Uchwała nr XXVII/181/09

Rady Gminy Koźminek 

z dnia 27 marca 2009 r.


w sprawie  przyjęcia „Strategii Promocji Gminy Koźminek na lata 2009-2015”


Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt. 6 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorządzie gminnym (Dz.U. z 2001 r. 142 poz. 1591 z późn. zm.) Rada Gminy Koźminek uchwala co następuje:

§ 1

Przyjmuje „Strategię Promocji Gminy Koźminek na lata 2009-2015” treść strategii stanowi załącznik  nr 1 do niniejszej uchwały.

§ 2

Wykonanie uchwały  powierza się Wójtowi Gminy Koźminek.

§ 4
Uchwała wchodzi w życie z dniem podjęcia.

Strategia Promocji Gminy Koźminek na lata 2009-2015

Załącznik Nr 1

do Uchwały Nr XXVII/181/09 

Rady Gminy w Koźminku

         z dnia 27 marca 2009 roku
Koźminek 2009
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I.  Metoda prac

W części pierwszej strategii dokonano opisu teoretycznego istoty promocji gminy. W dalszej części strategii zaprezentowano dotychczasowe działania promocyjne gminy. Trzecia część strategii obejmuje krótką charakterystykę gminy Koźminek. W następnej części strategii dokonano analizy SWOT gminy Koźminek.


W kolejnej części strategii określono cele promocyjne i hasło promocyjne gminy Koźminek. Ostatnia część wskazuje na odbiorców strategii promocji gminy Koźminek.

II. Charakterystyka gminy Koźminek

Gmina położona jest w południowo - wschodniej części powiatu kaliskiego w odległości 25 km od miasta Kalisza, na szlaku z Kalisza do Uniejowa. Jest jedną z jedenastu gmin powiatu kaliskiego. Przez gminę przepływa rzeka Swędrnia, prawobrzeżny dopływ rzeki Prosny. Gmina Koźminek leży na styku dwóch krain geograficznych Wysoczyzny Kaliskiej i Wysoczyzny Tureckiej. Gmina zajmuje obszar o powierzchni 88,43 km 2, posiada 24 sołectwa. Główną miejscowością gminy jest Koźminek, który posiada charakterystyczną miejską zabudowę. Na terenie gminy Koźminek mieszka 7626 osób, z tego w samym Koźminku ok. 1800 osób.

W Koźminku znajdują się: urząd gminy, Urząd Poczty Polskiej, Gminny Ośrodek Zdrowia, Bank Spółdzielczy Ziemi Kaliskiej, kościół parafialny (siedziba dekanatu), posterunek Policji, remiza ochotniczej straży pożarnej, Gminna Spółdzielnia Samopomoc Chłopska, biblioteka gminna, gimnazjum, szkoła podstawowa, przedszkole, Ajencja PKO, trzy piekarnie, Spółdzielnia Kółek Rolniczych, stacja paliw, stacje auto-gazu, hurtownie budowlane, sklepy spożywcze, sklepy odzieżowe i obuwnicze, a także wiele innych sklepów.  

Gmina Koźminek posiada nowe targowisko gminne, na które przybywają ludzie z ościennych powiatów. Handlowcy sprzedają tam min. odzież, obuwie, a rolnicy sprzedają produkty rolne, zwierzęta, owoce, warzywa i inne wyroby rolnicze. Targowisko jest jedynym, tak dużym targiem w powiecie kaliskim. Czynne jest w każdą środę i od wielu lat pomimo zmiennej koniunktury w handlu cieszy się ogromną popularnością. Obecnie po przeniesieniu w nowe miejsce jest tam wykupionych około 200 miejsc targowych. Tradycja rynków koźmineckich sięga XIV wieku, jest bardzo silnie zakorzeniona u lokalnej i przyjezdnej społeczności.

Gmina może poszczycić się także wieloma innymi cennymi zabytkami min.: pałacem Mielęckich w Koźminku, kościołem parafialnym w Koźminku, zabytkową kapliczką w Gaci Kaliskiej, drewnianą kapliczką w Krzyżówkach, zabytkowym domem przy placu Św. Wawrzyńca, kapliczką w Złotnikach obok której na cmentarzu są pochowani powstańcy styczniowi.

Większość obszaru gminy zajmują użytki rolne z czego: grunty orne 6410 ha, sady 321 ha, łąki 632 ha, pastwiska 154 ha, oraz lasy 837 ha. Duża liczba sadowników na terenie naszej gminy była motorem powstania Stowarzyszenia Sadowników Kaliskich „Kalsad”, które coraz prężniej działa rozwijając swoje kontakty handlowe w kraju i za granicą.

III.  Istota promocji gminy

Większość władz samorządowych w polskich powiatach i gminach dostrzega konieczność podejmowania działań promocyjnych. Jest to konsekwencją dynamicznych zmian zachodzących w ich bliższym i dalszym otoczeniu. Zrozumienie potrzeby promowania, a nawet uwzględnianie działań promocyjnych w strategiach rozwoju gmin, powiatów i województw jest dziś koniecznością. Polityka promocyjna sprowadza się do wydawania różnych publikacji drukiem, w Internecie, na nośnikach CD, organizowania wydarzeń o walorach promocyjnych, rekreacyjnych oraz organizowania imprez plenerowych.

Do prowadzenia dobrej polityki promocyjnej, należy przejrzyście sformułować cele promocyjne. Dokonać analizy potencjalnych odbiorców działań i publikacji promocyjnych oraz właściwie dobrać środki i metody przekazu. Ważnym elementem efektywności promocji jest skoordynowane traktowanie wszystkich działań oraz elementów informacji i reklamy (folderu, publikacji promocyjnych w mediach itp. działań), które składają się na dobry efekt końcowy. 

Promocja jest jednym z czterech narzędzi „marketingu – mix”, obok produktu, ceny i dystrybucji. 

Główne funkcje promocji gminy:

· Funkcja informacyjna – leży u podstaw komunikowania się gminy z otoczeniem odbiorców (mieszkańcami, potencjalnymi inwestorami, turystami) stwarza przesłanki transformacji strategii marketingowej w konkretną taktykę działań rynkowych. Dostarcza obecnym i potencjalnym nabywcom informacji o gminie. Realizowana jest poprzez rozbudowany zestaw informacji opisujących ofertę gminy.

· Funkcja pobudzająca – zmierza do dostarczenia odbiorcom odpowiednich przesłanek emocjonalnych i racjonalnych umożliwiających ocenę poszczególnych wariantów oferty i dokonanie właściwego wyboru z punktu widzenia potrzeb i preferencji. 

· Funkcja konkurencyjna – wyraża się w potrzebie tworzenia różnorodnych instrumentów rywalizacji z konkurującymi na rynku gminami w walce o odbiorcę. Przejawia się po pierwsze na płaszczyźnie atrakcyjności i siły przebicia programu promocyjnego, po drugie „zakłócania” programów promocyjnych konkurencji.

Aby wszelkie podjęte działania promocyjne przynosiły wymierne efekty, muszą spełniać powyższe trzy funkcje promocyjne.

Działania promocyjne realizowane są za pomocą czterech podstawowych instrumentów:

1. Reklama –  to najbardziej widoczny i silnie oddziałujący na nabywców sposób promocji; jest siłą motoryczną napędzającą w regionie produkcję, handel, usługi i pobudzającą konsumpcję. Podstawowa jej funkcja – informacyjna – powoduje, że dobrze poinformowani nabywcy podejmują bardziej racjonalne decyzje. Aby ostatecznie dotrzeć z reklamą do inwestorów czy turystów należy wykorzystać szeroką gamę materiałów promocyjnych: folderów, broszur, katalogów, przewodników,  artykułów w czasopismach, map, publikacji internetowych, materiałów audiowizualnych oraz innych materiałów promocyjnych.

2. Sprzedaż bezpośrednia – prezentacja oferty i aktywizowanie współpracy odbywa się za pomocą kontaktów interpersonalnych przedstawicieli samorządu z odbiorcami .

3. Public relations – forma promocji prowadząca do wykreowania i utrwalenia w świadomości adresatów pozytywnej marki gminy Koźminek, która będzie go identyfikowała na rynku. Wypracowany wizerunek, czyli zespół widocznych i niewidocznych wartości, które wyróżniają region, powinien zachęcać turystów i inwestorów do wyboru oferty gminy i równocześnie gwarantować satysfakcję z dokonanego wyboru. 

Reklama i public relations pełnią funkcje informacyjne i pobudzające, uświadamiają potrzeby oraz  możliwości ich zaspokojenia. Wymienione instrumenty i materiały promocyjne tworzą jednolity system, musza być więc projektowane, stosowane i analizowane łącznie. Równocześnie są skuteczne tylko wówczas, gdy spełniają warunki formuły AIDA, czyli:

· A (attention) – zwracają uwagę adresata promocji,

· I (interest) – wywołują zainteresowanie oparte na uświadomieniu sobie korzyści,

· D (desire) – budzą chęć skorzystania z oferty,

· A (action) – i skłaniają do działania.

Dla zaplanowania złożonych zamierzeń reklamowych (kampanii reklamowej) gminy może zaistnieć konieczność zlecenia wykonania zadania wyspecjalizowanej firmie reklamowej lub marketingowej. Prawidłowo robiona promocja gminy:

· Korzysta z mediów lokalnych i krajowych.

· Wykorzystuje liderów społecznych do prezentacji oferty i przekazywania informacji.

· Zachęca do udziału w gminnych imprezach promocyjnych.

· Wzmacnia pozytywny wizerunek gminy na rynku.

IV. Działania promocyjne gminy Koźminek

Dotychczasowe działania promocyjne gminy polegały na:

- wydawaniu biuletynu informacyjnego urzędu gminy pn. „Informator Koźminecki” (kwartalnika, który prezentuje najważniejsze wydarzenia z życia gminy),

- zamawianiu gadżetów promocyjnych (długopisów, breloków, kubków, smyczy promocyjnych, koszulek, czapek),

- wydaniu folderu promocyjnego,

- promowaniu strony internetowej urzędu na gadżetach i drukach biurowych (teczkach, kopertach),

- zamawianiu artykułów promocyjnych w mediach (radio, prasa lokalna i krajowa),

- organizacji cyklicznych imprez plenerowych na mieszkańców gminy (Dożynek Gminnych, Festynu Koźmineckiego),

- współorganizacji imprez powiatowych (przeglądów orkiestr dętych, formacji tanecznych, dożynek powiatowych, zawodów pożarniczych),

- imprez związanych z pielęgnacją dorobku kulturalnego (spotkań kół gospodyń wiejskich, seniorów, święta strażaka, pyrczoka, dnia kobiet oraz spotkań wigilijnych),

- organizacji wyjazdów na targi, imprezy powiatowe i regionalne (Kalisz, Poznań i inne),

- współorganizacji imprez sportowych i rekreacyjnych (wyścig kolarski mtb, turniej tenisa stołowego, turnieje piłkarskie),

- umieszczaniu informacji na portalu internetowym gminy.

V.
Analiza SWOT gminy Koźminek  

Analiza SWOT przedstawia silne strony gminy, ukazuje również jej słabości oraz wskazuje na możliwości i zagrożenia.

	Silne strony
	Słabe strony

	Koźminek i jego małomiasteczkowy charakter. Umiejscowienie w miejscowości ważnych instytucji użyteczności publicznej: urzędu gminy, banku spółdzielczego, ośrodku zdrowia,  posterunku policji, urzędu pocztowego, aptek, kościoła, przedszkola, szkoły podstawowej, gimnazjum, dużą liczbę sklepów i dobrze funkcjonujące targowisko gminne.
	Mała liczba gospodarstw agroturystycznych oraz brak innych tanich miejsc noclegowych. 

	Zbiornik retencyjny w Murowańcu.
	Brak tras rowerowych i szlaków pieszych na terenie gminy.

	Bliskość Kalisza i bardzo dobre połączenia komunikacyjne z miastem.
	Brak dostępu do Internetu szerokopasmowego w znacznej części gminy.

	„Informator Koźminecki” biuletyn informacyjny urzędu gminy.
	Duża odległość od gminy do autostrad i dróg ekspresowych.

	Atrakcyjne imprezy (Festyn Koźminecki, Dożynki Gminne) przyciągające dużą liczbę ludzi.
	

	Możliwości
	Zagrożenia

	Promocja turystyki wiejskiej i agroturystyki wśród mieszkańców.
	Duża liczba turystów i gości to zwiększona liczba śmieci, które zanieczyszczają środowisko naturalne gminy.

	Budowa ścieżek rowerowych i szlaków pieszych na terenie gminy.
	Zwiększony ruch samochodowy w okolicach zbiornika.

	Kreowanie i budowanie pozytywnego wizerunku gminy poprzez wydawnictwa własne oraz przy wykorzystaniu mediów lokalnych.
	Brak nowych miejsc pracy na terenie gminy nie związanych z rolnictwem.

	Promocja terenów inwestycyjnych, która pozwoli znaleźć inwestora.
	

	Pozyskanie jak największej liczby turystów, co powinno przełożyć się na zwiększenie liczby stałych mieszkańców gminy. 
	


Gmina w swych działaniach promocyjnych musi dążyć do jak najlepszego wykorzystania swoich silnych stron, minimalizowania lub likwidowania własnych słabości. Dodatkowo gmina Koźminek powinna jak najlepiej wykorzystać własne możliwości oraz zwracać szczególną uwagę na pojawiające się zagrożenia.

VI. Cele i działania promocyjne:  

Cel 1:

Pozyskanie nowych mieszkańców, którzy osiedlą się na stałe na terenie gminy.

Cel 2:

Zbudowanie urzędu przyjaznego interesantom.

Hasła promocyjne:

Koźminek –  atrakcyjna gmina gdzie warto zamieszkać 

Misja promocyjna:

Budowanie atrakcyjnego wizerunku gminy Koźminek
VII. Odbiorcy działań promocyjnych gminy Koźminek

Do odbiorców działań promocyjnych gminy należy zaliczyć:

1) W otoczeniu bliższym:

-  mieszkańców i pracowników urzędu gminy.

2) W otoczeniu dalszym:

-  mieszkańców powiatu kaliskiego a w szczególności pobliskiego miasta Kalisza, 

- mieszkańców miast: Poznania, Sieradza i Łodzi.

